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Objetivo Geral:

Compreender a evolugio histérica das tecnologias, sua relagdo dialégica com a produgdo da cultura e as

tendéncias tecnoldgicas atuais em termos de comunicagio e educagéo

Objetivos Especificos:

e Situar a evolugdo das tecnologias de informag&o e comunicagio e seus diferentes artefatos técnicos

e Discutir os processos interativos e integrativos das tecnologias de informagéo e comunicagdo e a cultura

¢ Compreender o movimento atual de convergéncia e sua repercussdo nos processos comunicativos

e Analisar a questdo da exclusdo (social, digital e em todos os modos), o desenvolvimento das tecnologias
da comunicagio e a atuagdo do profissional da comunicagéo.

o Refletir sobre o papel e as implicagdes tecnoldgicas nos processos comunicativos e educativos

¢ Dialogar com demais componentes com abordagem interdisciplinar

O advento da comunicagdo elétrica e as tecnologias de comunicagéo ponto a ponto. O radio, a televisdo e o
modelo da teledifusdo aberta. Teledifusdo aberta, controle e integragdo social. O computador: de sistema de
informagdes a meio de comunicagdo. As possibilidades de convergéncia e as linguagens dos meios.

Tecnologias de informagdo e comunicago e sua relagdo com a educagéo.
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1. Tecnologias e comunicagio ao longo da histéria
1.1 O telégrafo ¢ a transmissdo de sinais elétricos a distincia: seu impacto econdmico, politico e
cultural
1.2 O telefone e a comunicagio bidirecional
a) Comunicagdo telefonica e os impactos nos modos de ser da sociedade e nas relages produtivas
b) Transformagdes do telefone: o celular, de telefone mével a dispositivo multimidia
1.3 A transmissdo de sons e imagens a distincia: o radio e a televisdo
2. Comunicagdo Mediada pelo Computador
2. 1. Dimensdes comunicativas do processador de texto
2.2 Interfaces e comunicag@o: das linhas de comando s interfaces graficas
2.3 O computador em rede
2. 4 Computador e convergéncia tecnoldgica: multimidia ou metamidia?
3. Convergéncias e Apropriagdes Tecnoldgicas
3.1 As interagdes entre diferentes meios de comunicagio
3. 2 Reconfiguragdo das linguagens dos meios a partir da digitaliza¢do da informagéo
4. Aplicagio das tecnologias digitais no campo da Comunicagio Social
4.1. Introdugéo as tecnologias digitais
4.1.1. A informatica e a tecnologia como elementos fundamentais das TDIC /
4.2. Conceito geral de tecnologias digitais de informagdo e comunicagdo, suas aplicagSes e
implicagdes na comunicagio e na sociedade
5. Aplicagdo e implicagdes das tecnologias digitais de informago e comunicagio no campo da Educagéo
6. Processos comunicacionais envolvendo midias digitais como suporte
6.1. As diversas tecnologias de TV a Cabo, radio digital, as comunica¢cdes de videotexto,
comunicagdes via satélite etc.
6.2. A passagem do analégico ao digital
6.2.1. Sistema binario
6.3. Internet: Historia e conceitos basicos
6.3.1. Internet como instrumento de pesquisa e informag&o (bancos de dados e monitoramento)
6.4. Convergéncia das midias/transmidia
6.4.1. Televisdo interativa e TV de alta definigdo: o que sdo e como mudario a sociedade
7. Linguagem e produgéo
7.1. Hipertexto e sistemas de navegagdo

7.2. Conceito de interatividade

7.3. Interface P
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7.3.1. Conceitos
7.3.2. Discusséo sobre o processo de evolugio das interfaces homem/maquina.
7.3.3. Metéfora e interface

7.4. Elementos de uma pégina web

7.4.1. Conceitos basicos para o design da interface grafica

7.4.2. Conceitos e regras basicas para a elaboragdo de textos e imagens para a Internet
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